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 خلاصه  
 

  این.  رودمی  شمار  به  کشورها  اقتصادی  توسعه  در  موفقیت  کلیدی  عوامل  از  کارآفرینی   هایفرصت  ارزیابی  و  تشخیص       

  نتایج. است شده انجام ایران در کارآفرینی  جدید  هایفرصت ارزیابی  معیارهای و  هاروش بررسی و  شناسایی هدف  با  پژوهش

 به   دسترسی  و  مناسب  فرهنگی  و  نهادی  محیط  نقش،  الگوهای  وجود  کارآفرینی،  تجربه  خلاقیت،  که  دهدمی  نشان  مطالعه

  چون  معیارهایی  همچنین،.  شوندمی  محسوب  کارآفرینی  جدید  هایفرصت   تشخیص   در  عوامل  ترینمهم  از  مالی  منابع

  نقش  هافرصت  این  ارزیابی   در  اقتصادی  بازده  و  رقابتی  مزیت  مناسب،  بندیزمان  نوآوری،  پذیری،امکان  بازار،  مطلوبیت

 قوانین  حمایتی،   های سیاست  در  ضعف   ویژه به  اقتصادی،  و   نهادی  موانع  که  است   آن  از  حاکی   ها یافته.  دارند   کنندهتعیین

.  هستند  کشور  در  کارآفرینی  توسعه  هایچالش  ترینمهم  از  گریز،ریسک  فرهنگ  و  مالی  تأمین  عدم  اداری،  بروکراسی  ناکارآمد،

  مالی  منابع  به  دسترسی  تسهیل  و  خلاقیت  هایمهارت  آموزش  کارآفرینی،   فرهنگ  ترویج  نهادی،  محیط  بهبود  اساس،  این  بر

 . باشد ایران در کارآفرینی جدید هایفرصت شکوفایی  ساززمینه تواندمی

 

 .ایران خلاقیت، ،توسعه اقتصادی فرصت،  ارزیابی فرصت، تشخیص کارآفرینی، کلمات کلیدی: 
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 مقدمه .  1

  عمل  و   تفکر  نحوه  کارآفرینی.  دارد  کارآفرینانه  هایفعالیت  در  اساسی   بسیار  نقش  1فرصت   شناسایی  کارآفرینی،  محققان  نظر  از

  فرصت.  است  فرایند   این  قلب  فرصت  و   شده   ذینفعان   و   مالکان   برای  ارزش  بازآفرینی   و   خلق  موجب  و   است  فرصت  مبنای  بر

  شناسایی   اگرچه.  گیردمی  صورت  کارآفرینان  توسط  فاصله  این  کردن  پر  که  است  بالقوه  آینده  و  جاری  وضعیت  بین  فاصله

  شناخت  به  قادر   افراد  تمام  ولی   ،دهد نمی  رخ  کارآفرینانه   فعالیت  آن،   بدون  و   شودمی  محسوب  کارآفرینان  اصلی   ویژگی   فرصت

 (. 1396)میرواحدی و همکاران،  کنند پیدا  دست کارآفرینانه هایفعالیت  به توانندنمی افراد  همه بنابراین .نیستند فرصت

  این  پیگیری  و   شناسایی   برای  شخصی  های ویژگی  دارد،  قرار  آن  در  که   است  هایی حوزه  در   ها فرصت  از  ترکیبی   کارآفرینی

  توانندمی  بلکه  کنند،  کمک  شرکت  خاص  مزایای  توسعه  به   تنها  نه  توانندمی  هاشرکت  است.  لازم   خاص  نتایج   خلق  و   هافرصت

  کنند   هدایت   محلی  بازار  در  خدمات  و   جدید  محصولات  توسعه  و   هافرصت  شناسایی  طریق  از  را  کارآفرینی  خاص   فرآیندهای

  بدون  زیرا  است؛  کارآفرینی  فرایند  در  گام   ترین مهم  و   نخستین  جدید،   های فرصت   تشخیص  (.1400)خشایاری و همکاران،  

 اگرچه   .رسید  نخواهد  موفقیت به  ایکارآفرینانه  فعالیت  هیچ  ها، آن  به  گوییپاسخ  توان  ارزیابی   و  بازار  واقعی  نیازهای  شناسایی

  دهد، ولینمی  رخ  فعالیت کارآفرینانه  آن  بدون  و   شودمی  محسوب  حوزه  یک   کارآفرینی در  توسعه  لازمه  فرصت،   شناسایی 

  را   آنها  از  برداریبهره  برای  لازم  سیاستگذاری  بتوان  تا  شود  شناسایی  کارآفرینانه  هایفرصت   توسعه  بر  موثر  عوامل  است  لازم

 به   ساله  هر  را  کار  بازار  در  متقاضیان  تعداد  که  جمعیت  رشد  آهنگ  یافتن  شدت  و  و  نفت  صدور  کاهش  با امروزه  .  داد  انجام

های کاربر یا کارطلب  ها و پروژهکند، در زمینه توسعه اشتغال روی طرح ها ایجاب میدهد، اولویتافزایش میروزافزونی    طور

 (.1401)مطهری و همکاران،  بیشتر تکیه کرد

  کرده تحصیل  هاینیروی  ارزان  و   طبیعی  منابع   وفور  علمی،  جایگاه  نظر  از  بالا  های رتبه   دارای  که  است  کشورهایی   از  یکی  ایران

  به   اسلام  جهان  در  را  علم  تولید  نخست  رتبه  1399  سال  اول  ماهه  شش  و  139۸  سال  در  که  طوری  به  است؛  توانا  و  مستعد

  سال  در   ایران  .است  بوده  دارا  را  اسلامی   کشورهای  بین  در   علمی   تولیدات  کل   از  درصد   ۲0  نزدیک  و  داده  اختصاص  خود

  که  کندمی  بیان  مختلف  استدلال  هفت  با (  ۲016)  ۲برید  مک.  است  کرده  کسبرا    جهان  در  علم  تولید  ام  16  رتبه  ۲019

  کارآفرینی   جایگاه  و  رتبه  بررسی  وجود  این  با  (.Rezaei et al, 2017)  شود  کارآفرینی  نیروگاه  یک  به  تبدیل  تواندمی   ایران

 کشور   13۷  بین  در  کارآفرینی  حیث  از  ایران  جایگاه  که  طوری  به  است؛  آن  بودن  نامناسب  دهنده نشان   جهان  سطح  در  ایران

 ذهن   به  که  سؤالیبنابراین  (.  1400)دانش نیا و همکاران،    است  11  آفریقا  شمال  و  خاورمیانه  کشورهای  بین  در  و  ۷۲  دنیا

  و مستعد  کردهتحصیل  نیروهای ارزان، و  طبیعی منابع وفور و  علمی  جایگاه به توجه باایران  چرا که است این شودمی متبادر

 ص یتشخبه    رو در پژوهش حاضراز این  .سایر کشورهای جهان برخوردار نیست  بین   در  کارآفرینی  حیث  از  مناسبی  جایگاه   ،توانا

 پردازیم. می رانیدر ا ینیکارآفر دی جد یهافرصت  یابیو ارز

 

 . کارآفرینی 2

  واژه  این.  است  دلال  یا  واسطه و شدن  متعهد  معنی  به  که  گیرد می نشأت  (Entreprendreفرانسوی )   ریشه  از  کارآفرینی   واژه

 کشورهای   از  بسیاری  در  ۷0  دهه  اواخر  از.  است  شده  بررسی  متعددی  و  مختلف  هایدیدگاه  از  تاکنون  که  است  مفهومی

  کارهای  و  کسب  از  موجی  شناختی،جمعیت   تغییرات  عبارتی  به  و  جامعه  هایگرایش  و  هاارزش   در  تغییر  علت   به  پیشرفته

  و  متعدد   هایجنبه  از  کارآفرینی مقوله است شده  باعث  موضوع این  که ایگونه به  آمدند  وجود به خوداشتغال افراد  و کوچک

 
1 Opportunity exploration 
2 MacBride 
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 کارآفرینی .  گیرد  قرار  بحث  و  مطالعه  مورد  روانشناسی  و  شناسیجامعه  مدیریت،  اقتصاد،  نظیر  علمی  مختلف  هایرشته   وسیله  به

  ادبیات  تاریخ  بررسی  است.   گرفته  قرار  جهان  کشورهای  آموزشی  محافل   توجه  مورد  بیستم  قرن  اواخر  از  که  است  موضوعی

  و   مکاتب  وارد  سپس  شده   ایجاد  اقتصاددانان  توسط  و  اقتصادی  هایتئوری   در  بار  اولین  واژه  این  که  است  آن  مؤید  کارآفرینی

در    1تیمونز  توسط  شده  عرضه  الگوی  به  توجه  با   (.1400است )خشایاری و همکاران،    شده  علوم  های رشته   سایر   هایتئوری 

مالی،   منابع) کارآفرین(؛ منابع سازمان یا )افراد تیم: از عبارتند که است شده تشکیل اصلی بخش سه از کارآفرینی( 1) شکل

 (. فرآیند  این مهم  هایبخش از یکی  عنوان )به شناسیفرصت  ؛(فیزیکی  منابع سایر و  فناوری  انسانی،

 

 
 (1990،  2)استیونسون و جاریلو  فرآیند کارآفرینی مدل تیمونز .  1شکل  

 

 

 . فرصت کارآفرینی 3

  که  ایگونه  به  کند؛می  ایفا  را  محوری  نقش  فرصت  مفهوم  اند کرده  ارائه  کارآفرینی  از  نظرانصاحب  که  تعاریفی   از  بسیاری  در

  درباره  پژوهش  خطیر  وظیفه  کارآفرینی  علمی  رشته  آورند.می  شمار  به  هافرصت   از  برداریبهره  و  شناسایی  را  کارآفرینی  گاه

  ها فرصت  که  افراد   از  گروهی  طور  همین  و  هافرصت  از  برداریبهره  و   ارزشیابی   شناسایی،  فرایندهای  ها، فرصت  و سرچشمه  منابع

 نوع   هر  را  فرصت  تعاریف  برخی  کارآفرینی،  در  میان  این  در  دارد.  عهده  بر  -  کنندمی  برداریبهره  و  ارزشیابی  شناسایی،  را

  تأسیس  شرکتی موقعیت بهبود یا   جدید شرکتی تأسیس پذیریامکان را آن دیگر  برخی و  است کرده  تلقی سودمند موقعیت

 3ونکاتارامان  و  شین  (.139۸)زیودار،    شود  منجر  سود  کسب  از  جدیدی   بالقوه   امکان  به  حالت،  دو   هر  در  که  دانند می  شده

  چگونگی   و  ماهیت  به  تقاضا،  و  عرضه  رویکرد  با(  ۲003)   همکاران  و  همچنین ساراسواتی  و  ،(۲001)  4ساراسواتی  ،(۲000)

 
1 Timmons 
2 Stevenson & Jarillo 
3 Shane and Venkataraman 
4 Sarasvathy 
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  ایده  که  مسائلی   و   است  عرضه  بخش   مثابه  به   موجود  یا   جدید   ایده   رویکرد   این  در .  اندپرداخته   کارآفرینانه  های فرصت  شناسایی 

 . بخش تقاضاست حکم در آنهاست فصل  و  حل به قادر

.  اند کرده  تفکیک  یکدیگر  از  را  رقیب  الگوهای  از  نوع  سه  تقاضا،  و  عرضه  رویکرد  از  گیریبهره  با(  ibid)  همکاران  و  ساراسواتی

 است. شده  منجر کارآفرینی ادبیات در فرصت خلق و کشف تشخیص، الگوی سه توسعه به امر، این

 میانجی   وظیفه  کارآفرین  و  است  موجود  تقاضا  و  عرضه  بخش   دو  هر  الگو،  این  در:  فرصت  تشخیص   یا  تخصیصی  الگوی(  الف

  تخصیصی   رویکرد  و  است  حاکم  الگو  این  بر  اقتصادی  نئوکلاسیک  مکتب  هایفرض  پیش   دارد.  عهده  بر  را  تقاضا  و  عرضه  میان

 بر  متکی و شودمی نگریسته تخصیصی فرایندی حکم در  بازار به زیرا شود؛می  خطاب نیز وکار کسب هایفرصت شناسایی به

  خلق  و  کارآفرینانه  کنش  حقیقت  در  و  یابد می  معنا  فرصت  تشخیص  رویکرد،  این   طی  است.  کامل  رقابت   بازار  فرض   پیش

  تشخیص   در  است.  موجود  تقاضای  سمت  به  موجود،  عرضه  سمت  تخصیص  از  عبارت  دهد،می  کارآفرین صورت  که  ارزشی

 احتمال   با  جامعه  کارآفرین  افراد  زیرا  دارد؛   معلوم  و   شده   تعیین  پیش   از   ثابت  مقداری  همواره کارآفرین  یا   فردی   عامل   فرصت،

  عمده  و   ندارند  بالایی  جایگاه   یا  امتیاز  نوآوری،  شاخص  منظر  از  که  هاییبنگاه  زنند.می  خود هایبنگاه برپایی  به  دست  یکسان،

  اتفاق   موجود  اهداف  و  ابزار  از  گیریبهره  با   سازیبهینه  این  است.  سازیبهینه  برای  موجود  منابع  ترکیب   یا   قراردادن  فعالیتشان

  این  علاوه،   به .  رسندسود می  به  راه  همین  از  و   دارند   تأکید   کارایی   بر  بیشتر  آنان   های بنگاه  و  کارآفرینان   دیگر،  بیان   به   افتد. می

 (. Walras, 2013)است  کرده مطرح 1والراس  که است  عمومی تعادل  مدل  بر مبتنی الگو

  دو  از  یکی   فقط  است،  اتریش   اقتصادی  مکتب  فلسفی  هایفرض  پیش  از  برخاسته  که  الگو،  این  در  فرصت:  کشف  الگوی(  ب

  بخش  کشف  به  سو  یک  از  خویش  کارآفرینانه  هوشیاری  و  ایشبکه   برتر مزیت  با  کارآفرین  و  است  موجود  تقاضا   و  عرضه  طرف

 . پردازدمی آنها میان میانجی نقش  ایفای به دیگر سوی از و  غایب

  ذهنی  آفرینش  کارآفرین  نقش  و   است  غایب  عینی  محیط  در  تقاضا  و  عرضه  بخش  دو  هر  الگو  این  در  فرصت:  خلق  الگوی(  ج

  الگو،  این  بر  حاکم  قواعد  و  ها فرض  پیش.  است  واقع  جهان  در  آنها  به  بخشیدن  عینیت  برای  همزمان  تلاش  و  بخش  دو  هر

با شاخص   1۲وضعیت    1در جدول    .است  ساراسواتی  آفرینی  اثر  نظریه  موضوعه  اصول  و  فلسفی   هایفرض  پیش  منطبق 

 آورده شده است.  چهارچوب کارآفرینی ایران

 

 ( 1403ها،  )قائدی  2020شاخص چهارچوب کارآفرینی ایران در سال    12. وضعیت  1جدول  

 کشور  45رتبه ایران در بین  شاخص کارآفرینی  ردیف

 31 تامین مالی کارآفرینانه  1

 34 ها های دولتی و حمایتسیاست ۲

 3۸ قوانین دولتی، مالیات و بروکراسی  3

 4۲ برنامه کارآفرینی دولت  4

 34 آموزش کارآفرینی در مدرسه 5

 39 آموزش کارآفرینی در دوره پس از مدرسه 6

 ۲6 انتقال تحقیق و توسعه  ۷

 44 های قانونی و بازرگانی زیرساخت  ۸

 30 پویایی بازار داخلی  9

 
1 Walras 
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 43 مقررات ورود  10

 ۲1 زیرساخت فیزیکی 11

 ۲۲ هنجارهای فرهنگی و اجتماعی  1۲

 

 

 کارآفرینی   های جدیدهای تشخیص فرصت. روش4

مؤثر    ی هااز روش  یبه برخ  ر یوکار است. در زکسب  یاندازراه  ندیدر فرا  ی دیاز مراحل کل  یک ی  ینیکارآفر  ی هافرصت   صیتشخ

 (: 1395)کریمی،  شودیها اشاره مفرصت  نیا ییشناسا یبرا

 خلاقیت •

موفقیت   و   ها فرصت  تشخیص  در  کلیدی  نقش   نوآوری  خلاقیت و  تعریف نمود.  مفید   و   نو   هایایده  تولید  توانمی  را  خلاقیت

  که  کند می  مطرح   مهم شناختی  و  شخصیتی  ویژگی  یک  عنوان  به   را  خلاقیت   کارآفرینی   ادبیات  دارند.   جدید   کارهای   و   کسب

  که  اندداده  نشان  هم  تجربی  مطالعات  .کندمی  کمک  هافرصت  شناسایی  کار و  و  کسب  هایایده  تولید  برای  فرد  توانایی  به

 کند.   کمک هافرصت تشخیص به  تواندمی خلاقیت

 تجربه کارآفرینی •

  به   تا   کند کمک می  آنها به  و   شودمی  افراد  شناختی  های توانایی  افزایش   باعث  دانش   که  است  باور   این   بر انسانی  سرمایه  نظریه

 دارای  که  افرادی  بنابراین،.  باشدمی  فرصت  تشخیص  شناختی،  هایتوانایی  این  از   نمایند. یکی  فعالیت  تر پربازده  و  تراکار  صورت

  انسانی   سرمایه  هایمولفه   جمله  از.  باشند  بهتر  هافرصت  شناخت  و  دریافت  در  باید  هستند  ترکیفیت  با   یا  بیشتر  انسانی  سرمایه

  کار  و  کسب قبلاا  افرادی که باشد. می  کارآفرینی تجربه دارد اهمیت بسیار فرصت تشخیص  ویژه به  و  کارآفرینی  فرایند در که

  )زمان، منابع   مدیریت نظیر ارزشمندی های صلاحیت و  هامهارت اند کرده  کاری چنین به  اقدام یا  و  اند کرده اندازیراه را خود

  و   کسب  هایفرصت  تا  نماید  کمک   کارآفرین  به  توانندمی  ها مهارت  نوع  این   اند.نموده  کسب  سرمایه  جذب   کارکنان( و   پول،

   نماید.  خلق یا و کشف و بیشتری بهتر کار

 الگوی نقش کارآفرینی  •

دیگر سرمشق   کارآفرینی برای فرد  توان فردی دانست که به عنوان یک الگو در یک رفتار بخصوص مثلااالگوی نقش را می

توانند تشویق و حمایت لازم برای فرد را  الگوهای نقش می .باشند ای میالگوهای نقش منبع یادگیری مشاهده  .گیردقرار می

الگوهای نقش کارآفرینی را به عنوان یکی از منابع مهم سرمایه اجتماعی    .هستندفراهم آورند و یکی از منابع مهم اطلاعات  

کنند. از دیدگاه کارآفرینی  دانند که با ایجاد آگاهی، رهنمود، حمایت و هدایت افراد آنها را در مسیر کارآفرینی کمک میمی

 از   برداریبهره  همچنین  و  هافرصت  شناسایی  و  کشف  که  آوردمی  فراهم  هاییشبکه  نقش(  الگوی  سرمایه اجتماعی )از جمله

  نقش  الگوی  عنوان  به  موفق   کارآفرینان  کند.می  کمک  کمیاب  منابع  تخصیص  و  گردآوری  شناسایی،  به  و  دهد می  بهبود  را  آنها

  کسب  هایفرصت  و  هاایده  خلق  و  کشف  ؛افراد  برای  توانندمی  بلکه  کنند؛می  منتقل  کارآفرینی  درباره   مثبت  هایپیام  تنها  نه

 سازند.  ترآسان  را آنها کردن  عملی  و جدید  کار و

 محیط کارآفرینی •
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  اما  اندگرفته  قرار  تاکید  مورد  خیلی  فرصت  تشخیص  پیشایندهای  عنوان به  انسانی   سرمایه  نظیر  فردی متغیرهای  که حالی  در

  برگیرنده  در  محیطی   عوامل  کلی   طور  به    گرفت.  نادیده   تواننمی  هم   را  کارآفرینی  در  محیطی  یا  فرهنگی - اجتماعی  عوامل   تاثیر

  در  را  کارآفرینان  توانندمی  عواملی  چنین  باشند. می  فرهنگی-اجتماعی   هایارزش  و  سیاسی  اقتصادی، اجتماعی،   هایزمینه 

 بر   محیطی  شرایط  تاثیر  مطالعه  برای  نظری  هایچارچوب   مهمترین  از  یکی  دهند.  قرار  تاثیر  تحت  فرصت  تشخیص  فرایند

  غیره(  و  اقتصادی  سیاسی،  فرهنگی،   - )اجتماعی   نهادی  محیط  نظریه،   این   اساس  بر .  باشدمی  نهادی   نظریه  فرصت  تشخیص

به عبارتی محیط    . ایفا نماید  کارآفرینی(   نظیر )  افراد  اقتصادی  رفتار  و  نگرش  توسعه  و   گیریشکل  در   حیاتی   نقش   تواند می

بستری را برای تسریع جریان انتقال دانش، تشویق مبادله اطلاعات و تجارب، بهبود بحث و تبادل نظر    ، کارآفرینی مناسب

های  نماید و بدین طریق به شناسایی بهتر فرصتمیان افراد و در نتیجه شناسایی، خلق، تر کیب و استفاده از دانش فراهم می

 . کند کارآفرینی کمک می

 

 کارآفرینی جدید    هایفرصت  معیارهای ارزیابی.  5

فرآ  یدیاز مراحل کل  یکی  ینیکارآفر  دی جد  یهافرصت  یابیارز وجود دارد که   یمختلف  یارهایاست. مع  ینیکارآفر  ندیدر 

کارآفر  تواندیم شناسا   نانیبه  ارز  ییدر  زفرصت  نیا  ی ابیو  در  کند.  کمک  برخ  ریها  مهم  یبه    ی ابیارز  یارهایمع  نی تراز 

 :(1400فرد و همکاران، )رشیدی شودیاشاره م  ینیکارآفر یهافرصت

 مشتریان برای جذابیت و مطلوبیت •

 پذیریامکان •

 بودن  نوآورانه و  جدید •

 بازار(  و فناوری  با تناسب و  مناسب  بندی)زمان بودن موقع به •

 فرصت کارگیری به از ناشی رقابتی  مزیت •

 انتظار مورد ارزش •

 فرصت پنجره شدن بسته امکان •

 فرصت کردن  رد یا پذیرفتن •

 اطمینان عدم و ریسک میزان •

 گذاریسرمایه سریع رسیدن ثمر به احتمال •

 منابع  گذاریسرمایه  میزان •

 فناوری کارگیری به میزان •

 انتظار مورد  بازده نرخ •

 سود  حاشیه •

 سرمایه بازگشت دوره •

 بازار نیاز •

 بازار پتانسیل و اندازه •

 بازار به دسترسی •
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 بازار پذیرش و اقبال میزان •

 رقابت  سطح •

 هدف  بازار  در بالا رشد احتمال •

 ورود  برای کم موانع فرصت اجرای از ناشی بازار •

 دیگر   بالقوه هایفرصت وجود •

 امتیاز  حق وضعیت •

 دقیق  کار و کسب طرح •

 مدیریتی  تیم •

 مناسب استراتژی •

 کارآفرین(  هایتیم /افراد) انسانی منابع •

 اقتصادی  و مالی   معیارهای •

 فنی   معیارهای •

 اضافی   اطلاعات و یادگیری دانشی، منابع •

 پروژه  منابع •

 برداریبهره به مربوط مسائل •

 

 . موانع کارآفرینی 6

بگذارند. در    ریوکار تأثو توسعه کسب  یاندازراه  ندیفرآ  یبروز کنند و بر رو   یمختلف  یهابه شکل  توانندیم  ینیموانع کارآفر

 : شودیاشاره م ینیموانع کارآفر نیتراز مهم یبه برخ ریز

 

 موانع نهادی توسعه کارآفرینی 6.1

  و مدت   کوتاه هایسیاست جامعه،  یک  اقتصادی فضای بر حاکم  اقتصادی مقررات و قوانین  شامل  نهادها   کلی، تعریف  یک در

  محیط  دهنده شکل  توأماا   عوامل،   مجموعه  این  که  است  قضایی   و   حقوقی   اداری،  گذاری،قانون  هاینظام  دولت،  مدت  دراز

 رسمی   نهادهای   گروه   دو   در  نهادها   نهادگرایی،  ادبیات   شوند. درمی  تلقی   کشور  یک  در  گذاریسرمایه  و  تجارت  تولید،  اقتصادی

،  اجتماعی  هنجارهای ،رسوم و  آداب غیررسمی،  قواعد  شامل غیررسمی،  نهادهای  شوند. می  بندیطبقه رسمی غیر  نهادهای و

  شامل   رسمی  رسمی برخوردارند. نهادهای  نهادهای  به  نسبت  بیشتری  ماندگاری  و  تنوع  پیچیدگی،  از  و  غیره هستند  و  فرهنگی

 رسمی   قوانین  و  قواعد  مجموعه  و  قضایی  و  گذاریقانون  نظام  اجرایی،  نظام  دربرگیرنده  که  باشندمی  حقوقی  و  سیاسی  نهادهای

 کشور   یک  نهادی  محیط.  دهندمی  قرار  تأثیر  تحت  را  کارآفرینانه  هایفعالیت  مستقیم  غیر  یا  مستقیم  طور  به  که  هستند  کشور

  متأثر  را  اقتصادی داخلی  هایفعالیت  که  است  اجتماعی  هنجارهای   و  شناختی  ساختارهای  باثبات،  نسبتاا  قوانین  دربرگیرنده

 (.1400نیا و همکاران، دانش) سازدمی

  ناکارا،  سیاسی   محیط  مقابل،   نقطه  در  داده و   توسعه  را  کارآفرینی  تواند می  کارا  و  اثربخش  سیاسی   محیط  سیاسی:   محیط

  جویی رانت سیاسی، هایبازی معرض  در بازارهای همچنین.  شود کارآفرینی  توسعه مانع سیاسی،  مداخلات و  سیاسی ریسک
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آید  می  وجود  به  کارآفرینی  هایفعالیت  به  توجهیبی  فضای  نتیجه  در  و  داده  افزایش  را  مولد  کارآفرینان  هزینه  ثروت،  تصاحب  و

(Samadi, 2018.) 

 عنوان   به  آموزشی   هایسرمایه  توسعه  نهایت   و در  ایحرفه  های آموزش   آموزشی،   هایفرصت  ایجاد   آموزشی:   –  علمی   محیط

 زمینه   جهت  به  کارآفرینی  توسعه  و   ایجاد  کند.   پشتیبانی  کارآفرینی  توسعه  از  تواند می  انسانی  سرمایه  خلق  در  کلیدی  عاملی

et al,  Boudreaux)   شوند می  مرتبط  هادانشگاه  و  عالی  آموزش  مؤسسات  به  کنند، می  ایجاد  که  نوآوری  و  تحقیق  آموزش،

2019.) 

  هایی انگیزه  کارآفرینانه،  فعالیت  به  نگرش  و   پذیریریسک  کار،   فرهنگ  ها، عقاید، ارزش   برحسب  محیط  این   فرهنگی:   محیط

  مفروضات  و  عقاید   ها، ارزش  از  نظامی  فرهنگ دیگر،  عبارت به  کند. می  ایجاد   کارآفرینی  توسعه  و هافرصت   از  برداریبهره  برای

  و  باشد   بالا  فرهنگی  هنجارهای  و  ها ارزش   سطح  که  ایجامعه  در  رو،این  از.  دارد  اثر  کارها  انجام  روش  و   هافعالیت  بر  که  است

  انگیزه و  محدود طلبانه فرصت  رفتار در  شدن درگیر  به تمایل و  دارد وجود  متقابل  اعتماد  آنها هستند،  رعایت به متعهد  افراد

  حمایت   و   بوده  پایین  هنجارها  سطح  که  ایجامعه  در  مقابل،   در.  گیردمی  شکل  کارآفرینانه  های فعالیت  توسعه  برای  کافی

 ای انگیزه  بنابراین،  و  گردیده  جدی  ایمسئله   طلبیفرصت  و  نداشته  وجود  متقابل  اعتماد  گیردمی  صورت  هنجارها  این  از  ضعیفی

 .(Volchek et al, 2015داشت ) نخواهد وجود کارآفرینی برای

  قوانین  قانونی،   ساختارهای  مالیاتی،  قوانین  مالکیت،  حقوق   مقررات،  کیفیت  بر  )مشتمل  محیط  این  حقوقی:  و  قانونی  محیط

 جامعه   یک  در.  شود  کارآفرینی  توسعه  به  منجر  تواندمی  (...  و  بیمه  قانون  مالیات،  نرخ  تعیین  نحوه  کار،  قانون  ملی،  توسعه

  ها فعالیت  گونه  این  انجام  و   شروع  هست  واضح  و  مشخص  کارآفرینی  های فعالیت  انجام   هایرویه  که  قانون  بر   مبتنی  و   مند نظام

 (.Kwapisz, 2019تر است )جوامع روان  سایر به نسبت

  مثال،  برای.  شود  کارآفرینی  مانع   تواند می  گردد   دولت  ناکارآمدی  و   فساد   بر   مشتمل  اگر  محیط  این :  دولت  عملکرد  و  ساختار

  از  برخی  در  مشارکت   دولتی،   مجوزهای   و   وجوه  به   دسترسی  کردن  محدود   با   دولتی،   کارگزاران  که  دارد  وجود  امکان  این

  آن   بزرگ  اندازه  ویژه  به  دولت  ساختار  چنانچه  همچنین،.  کنند  خود  آشنایان  و  دوستان  به  محدود   را  کارآفرینانه  هایفعالیت

(. ,Hanteau et al 2011)  شود  کارآفرینانه  هایفعالیت  انجام   مانع  تواندمی  شود  خصوصی  بخش   فعالیت  تحرک  عدم  به  منجر

گانه آن در بهبود کارآفرینی تأکید  های ششبر اهمیت نقش حیاتی دولت و نقش(  1403فر و همکاران )پژوهش محمدی

ها و نهادهای آموزشی، اقدامات  گذار، راهبر و پشتیبان فرهنگ کارآفرینی، همراه با رسانهعنوان سیاستدارد. دولت باید به

کزند،  ر، که بیشتر بر عوامل اقتصادی متمهای فعلی دولتای برای توسعه فرهنگ کارآفرینی اجرا کند. برنامههدفمند و گسترده

 . بعدی بودن ممکن است نتایج مطلوبی نداشته باشند و نیازمند توجه به متغیرهای فرهنگی نیز هستندبه دلیل تک

 

 موانع اقتصادی توسعه کارآفرینی   6.2

  و  جغرافیایی  محیط  مالی،  محیط  کلان،  اقتصاد  محیط  هایزیربخش  شامل  اقتصادی  محیط  ،(۲003)  شین  دیدگاه  اساس  بر

 .  شودمی داده توضیح کارآفرینی توسعه بر ها محیط  این مختصر  تأثیر ادامه در. است تولید ساختار

  پولی،  و  مالی  هایسیاست  داخلی،  ناخالص  تولید  واردات،  و  توسعه صادرات  شدن،  جهانی  اقتصادی،  آزادی  کلان:  اقتصاد  محیط

 به  باشند  آن  برای  مانعی  یا  شده  کارآفرینی  توسعه  به  منجر  توانندمی...    و  نفت   صادرکننده  کشورهای  در  نفتی  درآمدهای 

  مبهم   فضایی   ایجاد  به  منجر  آن  ثباتی بی  و  داشته  کارآفرینی  در توسعه  کلیدی   نقش   کلان  اقتصاد   محیط  ثبات   دیگر،   عبارت

 (. Echeverri et al, 2014-Herrera)  شودمی آینده برای گیریتصمیم جهت کارآفرینان برای
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  یا  شده   کارآفرینی  توسعه  به  منجر  توانندمی....    و  مالی  امنیت  مالی،  هایانگیزه  مالی،   تأمین  مالی،   های حمایت  مالی:  محیط

  که   سرمایه  تأمین  هزینه  طریق  از  اول، .  دهدمی  قرار  تأثیر  تحت  شکل  دو  به  را  کارآفرینی  مالی   محیط.  باشند  آن  برای  مانعی 

  های فرصت  مالی  تأمین  نحوه  و  ویژگی  طریق  از  دوم،.  دهد می  قرار  تأثیر  تحت  کلی  طور  به  را  گذاریسرمایه   تصمیمات

  تولیدات   به  نسبت  بیشتری  اطمینانی  نا  و   اطلاعات  تقارن  عدم   مسئله  با  جدید  محصولات  برای  مالی   منابع  تأمین.  کارآفرینانه

 سری   اطلاعات   برخی  حفظ  در  کارآفرین  تمایل  به  اطلاعات  تقارن  عدم .  است  روبرو  هستند  تولیدی  تجربه  دارای  که  محصولاتی

  و  کندمی  ایجاد   را  سرمایه  کنندگانتأمین  علیه  طلبانه  فرصت  رفتار  امکان  امر  این   اما  گردد؛می  بر  فرصت  برداری ازبهره  درباره

 (.Hopkins, 2016شوند )می هافعالیت نوع این وارد بیشتری احتیاط با گذارانسرمایه بنابراین

  باشد   هم کنار در و جغرافیایی محدوده یک در  آنها زندگی و کار محل که دارند تمایل اقتصادی کارگزاران جغرافیایی: محیط

 بودن  محدود همچنین.  سازند متأثر را جدید هایشرکت گیریشکل توانندمی هاخوشه  و جغرافیایی محیط دلیل همین به و

  مختلف   هایشرکت  بین  رابطه  و  مشترک  هایانجمن   گیریشکل  اجتماعی،   روابط  مالکیت،  ارتباطات  طریق  از  جغرافیایی  محیط

  خلق  و  مبادله  های هزینه   کاهش   به  امر   این.  کندمی  ایجاد  را  ترمناسب  مقیاس   با  اقتصادهای   جغرافیایی،   حوزه  یک  در  نهادها   و

 (. Roja, 2015)  شودمی منجر جدید  هایفرصت

  کارآفرینی  توسعه  به  منجر  تواند می  تولید   مقیاس   یا   و   صنعت  یک  در  کار   و   کسب   فضای  ویژه  به  و   تولید   ساختار  تولید:   ساختار

  تبلیغات،   شدت  سرمایه،  شدت  انتظار،  مورد  سودآوری  نتیجه  عنوان  به  را  جدید   هایشرکت  خلق  تواندمی  صنعت  ساختار.  شود

  برتر،  هایطراحی  وجود  زندگی،  چرخه  همچنین،.  قرار دهد  تأثیر  تحت  صنعت  در  هاشرکت  کارایی  اندازه  حداقل  و  تمرکز

 (. ,Acs et al 2018)  دهد می قرار تأثیر تحت را خاص صنعت آن در کارآفرینانه هایفرصت  ها،شرکت تراکم  و یکپارچگی

 

 گیری . نتیجه7

.  است خلاق و  حمایتگر  پویا،   محیطی  وجود مستلزم آن در موفقیت  و  شودمی آغاز ها فرصت   ارزیابی و  شناسایی  از  کارآفرینی

  ساختار   شامل   محیطی  عوامل  کنار   در  نقش  الگوهای  و   تجربه  خلاقیت،   مانند   فردی  عوامل  که  داد   نشان  پژوهش  این   نتایج

  صحیح   ارزیابی  دیگر،   سوی  از.  دارند  کارآفرینی   جدید   هایفرصت  تشخیص  در  مهمی   نقش  اقتصادی،   و   فرهنگی   نهادی،

  نوپا  وکارهایکسب  موفقیت  احتمال  اقتصادی،  بازده  و  رقابتی  مزیت  نوآوری،  بازار،  جذابیت  نظیر معیارهایی  طریق  از  هافرصت

  ناکارآمدی و  مالی تأمین نظام ضعف دولتی،  بروکراسی همچون  موانعی حال،  این  با. دهد می افزایش  توجهی قابل میزان به را

  ایران،   در  کارآفرینی  وضعیت  ارتقای  برای .اندشده  حوزه  این  در  کشور عظیم  های ظرفیت   شدن  بالفعل مانع  کارآفرینی،  قوانین

  حمایت  و  وکارکسب  فضای   تسهیل  کارآفرینی،  هایآموزش   تقویت  نهادی،  ساختار  اصلاح  با   گذارانسیاست   که  است  ضروری

 را   ایران  تواندمی  اقدامات  این.  کنند  فراهم  را  نوین  هایفرصت   از  برداریبهره  و  کشف  برای  لازم  بستر  کارآفرینان،  از  هدفمند

 . نماید   تبدیل  کارآفرینی و نوآوری دانش،   بر مبتنی اقتصادی به منابع،  به وابسته اقتصاد یک از
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