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 :  دهیچک

 

ا  تالیجید  ینیبه کارآفر  کیعلاقه آکادم  اگرچه اندازه کاف  افته،ی  شیافزا  رانیدر  موجود،   اتیادب  .قرار نگرفته است  یمورد بررس  یهنوز به 

  یهاشیمایپ   ای  یفیتوص  یاغلب بر مطالعات مورد  نیشیمطالعات پ .  محدود است  یشناسو از نظر روش  فیضع  یهمچنان پراکنده، از نظر نظر

متک  نمونه  ناکاف   ی کوچک  تعامل  و  چارچوب   یبوده  مرورها  ینظر  ی هابا  فقدان  دارند.  ترک  ها افتهی که    ی جامع  یمعاصر   تیفیک  ب،یرا 

شکاف، توسعه   ن یکنند، مشهود است. ا  شنهادیپ   نده یپژوهش آ  تیهدا  یبرا  یمنسجم  یهاو چارچوب  ی ابیارز  یقادطور انترا به  یشناختروش

مند و  پژوهش با هدف انجام مرور نظام  ن یا   .سازدیرا محدود م  گذاراناستیو س  نانیکارآفر  یپژوهش برا  ی و کاربرد عمل  ی عیدانش تجم

انجام شده    ی بوم  یچارچوب مفهوم  نی و تدو  تالیجیدر بستر اقتصاد د  نانهیفرصت کارآفر  صیدر حوزه تشخ  ی رانیا  یهاپژوهش  یانتقاد  لیتحل

مطالعات    ریدهنده رشد چشمگمرور نشان  نیکردند که اگرچه ا  یی را شناسا  وستهیو به هم پ   یسه سازوکار اصل  قیتحق  نیا  یهاافتهیاست.

و    شده تیتثب  ینظر  یهااز چارچوب  یاستفاده ناکاف   ، یو مورد  یفیتوص  یهااز جمله سلطه طرح  یجد  یها است، اما ضعف  رانیدر ا  یتجرب

 . باشد ی حوزه مشهود م نیدر ا یق یتطب و ی طول یهافقدان پژوهش
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 مقدمه 

 

های نوینی را  ها و چالشهای آنلاین، فرصتهای بزرگ و پلتفرمهای نوظهور، دادهاقتصاد دیجیتال به سرعت در حال تحول است و فناوری

های کلیدی موفقیت های کارآفرینانه، به یکی از مهارت برداری از فرصت اند. در این بستر، توانایی شناسایی و بهرهبرای کارآفرینان ایجاد کرده

های فردی و  ها تبدیل شده است. تشخیص فرصت، فرایندی پیچیده و چندبعدی است که نه تنها بر قابلیتوکارهای نوپا و استارتاپکسب

 .پذیردهای اجتماعی و محیط نهادی و فرهنگی تأثیر میهای در دسترس، شبکهشناختی کارآفرین، بلکه بر فناوری

اجتماعی، فرآیند تشخیص فرصت -های فرهنگیها و ویژگیهای فناورانه، تحریمدر ایران، با توجه به شرایط خاص اقتصادی، محدودیت       

اند.  های خاص خود را دارد. مطالعات پیشین عمدتاً به صورت توصیفی بوده و چارچوبی یکپارچه و قابل آزمون ارائه نکردهدیجیتال پیچیدگی

گیری همچنین، تعامل میان عوامل فناورانه، شناختی و محیطی کمتر مورد توجه قرار گرفته است و باعث شده فهم دقیقی از چگونگی شکل

 .های دیجیتال در ایران شکل نگیردفرصت

یک ضرورت مهم به نظر می  سازی  های کارآفرینانه دیجیتال را به عنوان سفری پویا، تکرارشونده و چندسطحی مدلتشخیص فرصت       

های دیجیتال، و هم نقش اکوسیستم و محیط کلان ایران را در فرآیند  های فردی و شناختی کارآفرینان، هم ابزارها و فناوری هم قابلیت  آید تا

های تشخیص فرصت ها در نظر گیرد. از این رو، پژوهش حاضر نه تنها مبنایی نظری برای درک پیچیدگیگیری و اعتبارسنجی فرصت شکل

 .دهدگذاران ارائه میکند، بلکه پیامدهایی کاربردی برای کارآفرینان و سیاستدیجیتال فراهم می

اندیشمندان شده اند.    لیتبد  ینیکارآفر  یسنت  میمفاه  یدر دگرگون  یدیکل   ی به عامل  ریاخ  یهادهه  یط  تالیجید  یهایفناور  ریفراگ  نفوذ       

و توسعه کسب وکارها خلق   جاد یدر ارا   یدی جد  یها  م یاراداپ  ا،یاش  نترنتیو ا  نیبلاکچ  ، یمانند هوش مصنوع  ییها یگسترش فناوربسیاری  

 . (  1392 ،)میر شمسی.کرده اند 

کرده    نیادیبن  راتییدچار تغ  زیرا ن  یجهان  یرقابت در بازارها  تیرا متحول ساخته، بلکه ماه  ینیارزش آفر  یها   وهیتحولات نه تنها ش  نیا      

ها را به از فرصت   یبردارکشف، خلق و بهره  یسنت  یهامیرا دگرگون ساخته و پارادا  نانهیکارآفر  تیالفع  تی ماه  (Abaddi,S.2024).  است

 .شده است یدیکسب وکار جد ی( و منجر به خلق مدل هاNambisan, 2017; Autio et al 2018است ) ده یچالش کش

 ,Goldfarb & Tucker)  شوندیبه صفر مشخص م  کینزد  یینها   یهانه یو هز  یاکه با وفور داده، اثرات شبکه   تالیجید  یدر اقتصادها       

  ها، تمیمتشکل از الگور  ی فن-یاجتماع   ده،یچیپ   یندیمحور به فرآو شناخت  یکنش فرد  کیاز    نانهیفرصت کارآفر  صیتشخ  ندی( فرآ2019

د  هافرمپلت جوامع  اHull et al, 2020    Obschonka & Audretsch, 2020).است  افتهیتکامل    تالیجیو  بازنگر  نی(.   یتحول، 

 ( 1401و همکاران یی)محدثه عقبا.سازدیم یضرور کیکلاس یهاه یفرصت را فراتر از نظر صیتشخ ی سازوکارها

)از حدود    نترنتینفوذ ا  ش یبوده که با افزا  ریاخ  یدر سال ها  تالیجیاقتصاد د  ع یخصوص بوده که شاهد رشد سر  ن یدر ا  ژه یو  یبستر  رانیا     

  یها( و ظهور پلتفرمتالیجیاستارتاپ د  هزار۷از    ش ی)ب  ی استارتاپ   ستمیاکوس  رچشمگی  رشد   ،(1402  در   درصد۸9  حدود  به  13۸9  دردرصد23

د   یمل )مانند  ا  کالایجیغالب  آمار  )مرکز  است  اسنپ( همراه شده  ا1404  ران،یو  مح  یدگرگون  نی(.  شامل    یفردمنحصربه   ینهاد  طیدر 

 ,.Zahir-Hadi Al-Tamimi et al) . رخ داده است  زیمتما   یفرهنگ -یاجتماع   نهیخاص و زم  یمیتنظ  یها چارچوب   ، یاقتصاد  یهامیتحر

 .(1403نسب و همکاران  ی)جعفر د.گذارنیم ری تأث نانهیکارآفر  یهافرصت  صیتشخ یبر چگونگ  یهمگ که (2024

آکادم  اگرچه     کارآفر  ک یعلاقه  ا  تال یجید  ینیبه  کاف  افته،ی  ش یافزا  رانیدر  اندازه  به  بررس  ی هنوز  است  یمورد  نگرفته  و  .قرار  )کشاورز 

( 2025.ینیجهاندار حس  دی)س.محدود است  یشناسو از نظر روش  فیضع   یموجود، همچنان پراکنده، از نظر نظر  اتی( ادب139۸همکاران



 
 

معاصر   ینظر  یهابا چارچوب   ی بوده و تعامل ناکاف  یکوچک متک  نمونه   یهاشیمایپ   ای  یفیتوص  یاغلب بر مطالعات مورد  نیشیمطالعات پ 

را    هاافتهی که    یجامع   ی ( دارند. فقدان مرورهاSarasvathy, 2001)  یاثرگذار  ای(  Autio et al., 2018)  تالیجید  ت یقابل  هیمانند نظر

کنند، مشهود است.   شنهادیپ   ندهیپژوهش آ  تیهدا  یبرا  یمنسجم  یهاو چارچوب   یابیارز  یقادطور انترا به  یشناختروش   تیفیک  ب،یترک

 . سازدیرا محدود م گذاراناستیو س نانیکارآفر یپژوهش برا یو کاربرد عمل  ی عیشکاف، توسعه دانش تجم نیا

 

 بیان مساله

 

اخیر، گسترش فناوریدر دهه پلتفرمهای  اینترنت،  را بههای دیجیتال،  اقتصاد جهانی  آنلاین و هوش مصنوعی، ساختار  بنیادین  های  طور 

تنها شیوه تولید، توزیع و مصرف شود را فراهم آورده است. این تحول نه گیری آنچه »اقتصاد دیجیتال« نامیده میدگرگون کرده و زمینه شکل

از خلق ارزش و مدل الگوهای جدیدی  وکار را به وجود آورده است. در چنین بستری،  های نوین کسبکالا و خدمات را تغییر داده، بلکه 

 .زایی مطرح شده استهای اصلی رشد اقتصادی، نوآوری و اشتغالعنوان یکی از محرککارآفرینی دیجیتال به

های  نشده بازار، شکافدر قلب فرآیند کارآفرینی، مفهوم »تشخیص فرصت« قرار دارد؛ فرآیندی که طی آن کارآفرینان نیازهای برآورده     

دهد که های متعدد نشان میکنند. پژوهشسازی تبدیل میهای قابل تجاریها را به ایدهفناورانه و امکانات نوظهور را شناسایی کرده و آن

های کارآفرینانه وابسته است. با این حال،  موقع و صحیح فرصتوکارهای نوپا بیش از هر عامل دیگری به توانایی تشخیص به موفقیت کسب 

برانگیزتر تر و چالشماهیت پویای اقتصاد دیجیتال، سرعت بالای تغییرات فناوری و عدم قطعیت محیطی، فرآیند تشخیص فرصت را پیچیده

 .از گذشته کرده است

ویژگی     با  دیجیتال  هزینهاقتصاد  کاهش  نظیر  مقیاس هایی  بازار،  به  ورود  داده های  به  گسترده  دسترسی  سریع،  شبکهپذیری  و  های  ها 

ها موجب افزایش رقابت، کوتاه شدن چرخه  ای برای کارآفرینان فراهم کرده است. در عین حال، همین ویژگیسابقههای بیپلتفرمی، فرصت

های مخرب شده است. بنابراین، درک سازوکارهای تشخیص فرصت در این محیط جدید، به یک ضرورت عمر محصولات و ظهور مداوم نوآوری

 .گذاران و کارآفرینان تبدیل شده استعلمی و عملی برای پژوهشگران، سیاست

با وجود رشد مطالعات مرتبط با کارآفرینی دیجیتال، همچنان خلأهایی در زمینه تبیین نظری فرآیند تشخیص فرصت در بستر اقتصاد      

های اکوسیستم های کلاسیک تشخیص فرصت، بر شرایط اقتصاد سنتی مبتنی بوده و پاسخگوی پیچیدگیدیجیتال وجود دارد. بسیاری از مدل

های  تواند به توسعه چارچوبدیجیتال نیستند. از این رو، بررسی ابعاد شناختی، فناورانه و محیطی تشخیص فرصت در اقتصاد دیجیتال می

 .تر و ارائه راهکارهای کاربردی برای کارآفرینان کمک کندنظری جامع

های کارآفرینانه در اقتصاد دیجیتال و تحلیل عوامل مؤثر بر آن است تا  بر این اساس، هدف مقاله حاضر بررسی مفهوم تشخیص فرصت    

های آینده و توسعه ها در فضای دیجیتال ارائه داد و مسیرهای جدیدی برای پژوهشگیری فرصتتر از چگونگی شکلبتوان تصویری روشن

 .وکارهای نوآورانه ترسیم کردکسب

 :   کندیرا مطرح م ریز یهاموضوع، پژوهش حاضر پرسش نیپرداختن به ا یبرا    

 موجود کدامند؟ یتجرب اتیبر اساس ادب رانیا تالیجیدر اقتصاد د نانهیفرصت کارآفر صیتشخ هیاول ی. سازوکارها1

 ست؟ یچ  اتیبدنه ادب نیا یاصل یو نظر یشناخت. نقاط قوت و ضعف روش2

 کرد؟ کپارچهی  رد،یگیرا در نظر م رانیخاص ا نهیمنسجم که زم یچارچوب مفهوم ک یرا در  شدهییشناسا یسازوکارها توانی. چگونه م3



 
 

را به انجام رسانده است، در    تال یجیفرصت د  صی( در مورد تشخ1403-13۸9)  یداخل  یهاپژوهش  یانتقاد  ل یمند و تحلمقاله مرور نظام  نیا

 یاستحکام نظر  یانتقاد  یابیاز سازوکارها؛ ارز  افتهیساختار  یبندرده  کیدر   یتجرب  یهاافتهی  بیپژوهش سه هدف مدنظر قرار دارد:  ترک  نیا

روش توسعه    اتیادب  یناختشو  مفهوم  کیو  نظر  یچندسطح   یچارچوب  واقع   یالمللنیب  هیکه  با  .  زندیم  وندیپ   رانیا  یانهیزم  یهاتیرا 

 ی ریمس   میفعالان حوزه عمل و ترس  یبر شواهد برا  یمبتن یهانشیپژوهشگران، ارائه ب  یبرا  ن یادیبن  یهدف فراهم آوردن مرجع  له،یوسنیبد

 . استیقلمرو پو  نیدر ا نده یپژوهش آ یروشن برا

 

 ی نظر  نهیشیپ

 

 ,Kirzner) یکی از مباحث بنیادین در ادبیات کارآفرینی، تمایز میان »تشخیص فرصت« و »خلق فرصت« است. بر اساس دیدگاه کشف فرصت

کنند. در مقابل،  ها را شناسایی میآن    3صورت عینی در بازار وجود دارند و کارآفرینان از طریق هوشیاری کارآفرینانهها به، فرصت(1973

گیرند و از  ها در تعامل میان کارآفرین، منابع و محیط شکل میبر این باور است که فرصت (Sarasvathy, 2001) دیدگاه خلق فرصت

 .پیش وجود خارجی ندارند

های بازار دیجیتال امکان  های بزرگ، رفتار کاربران و شکافدر اقتصاد دیجیتال، هر دو رویکرد قابل مشاهده است. از یک سو، داده         

های کاملاً  وکار پلتفرمی باعث خلق فرصتهای کسبهای فناورانه و مدلکنند و از سوی دیگر، نوآوریهای نهفته را فراهم میشناسایی فرصت

 .شوند. بنابراین، چارچوب نظری این پژوهش بر تلفیق این دو رویکرد استوار استجدید می

کند که  کند. این نظریه بیان میهای بازار تعریف میعنوان توانایی تشخیص عدم تعادل( مفهوم هوشیاری کارآفرینانه را به199۷کرزنر )       

 .ها دارند تر، توانایی بیشتری در شناسایی فرصتهای اطلاعاتی گستردههای شناختی، تجربه و شبکهبرخی افراد به دلیل ویژگی

 :در اقتصاد دیجیتال، هوشیاری کارآفرینانه تحت تأثیر عواملی مانند

 های آنلاین دسترسی به داده •

 تحلیل رفتار کاربران •

 رصد روندهای فناوری •

 تعامل با اکوسیستم استارتاپی  •

 .شود. بنابراین، توانایی پردازش اطلاعات دیجیتال به یکی از ابعاد جدید هوشیاری کارآفرینانه تبدیل شده استتقویت می       

دیدگاه این  طبق  دارد.  تأکید  فرصت  تشخیص  در  ذهنی  فرآیندهای  نقش  بر  کارآفرینی  شناختی  ، (Mitchell et al., 2002) نظریه 

 .گیری و تجربیات قبلی کارآفرینان بر نحوه تفسیر اطلاعات محیطی اثرگذار استساختارهای ذهنی، الگوهای تصمیم

های ضعیف بازار و تبدیل  اند. توانایی فیلتر اطلاعات، تشخیص سیگنالدر اقتصاد دیجیتال، کارآفرینان با حجم عظیمی از اطلاعات مواجه        

های شناختی دیجیتال دهد که مهارتشود. این امر نشان میداده به بینش تجاری از عوامل کلیدی در موفقیت تشخیص فرصت محسوب می

 .یابی دارندنقش مهمی در فرآیند فرصت
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پلتفرم        شامل  اکوسیستم  دیجیتال،  اقتصاد  شتابدر  سرمایهدهندهها،  چارچوب ها،  و  آنلاین  بازارهای  خطرپذیر،  قانونی  گذاران  های 

 .دهد ها را افزایش میبرداری از فرصت دیجیتال است. این اکوسیستم با تسهیل دسترسی به بازار و منابع، سرعت تشخیص و بهره

 

 تحقیقات پیشین 
 

گرفته   شکل  تالیجید  یهایو فناور  ینیدو حوزه کارآفر  قیاز تلف  ت،یریمد   اتیدر ادب  دیجد  یمیبه عنوان پارادا  تالیجید  ینیکارآفر  مفهوم

  ازمند ین  تالیجیفرصت د  صی (( درک مستحکم از تشخBerman, T., Stuckler, D., Schallmo, D., & Kraus, S. 2024)  .است

 تالیجید  ی نیتحولات کارآفر  لیتحل  یبرا   ی چارچوب جامع  گر،ی کدیها در کنار   هینظر  ن یا  بیاست و ترک  ینظر   انیجر  نیچند  یسازکپارچه ی

 Liu, W., Liu, Y., Zhu, X., Nespoli, P., Profita, F., Huang, L., & Xu, Y. (2024 )) دهندیارائه م

کاربر    تال،یجید  رساختیشامل چهار مفهوم ز  تالیجید  ینیارآفراک  ستمیپژوهش ها نشان داد که چارچوب اکوس  یبرخ  جینتا  نیهمچن       

مدل    کیخود    قی ( در تحق2016)  ریژاو و کول   نی(، همچن  201۷)سوسان و اکس     .است  تالی جیو بازار د  تالیجید  ینیکارآفر  تال،یجید

  ندیتوسعه دادند. فرآ  ینهاد  هیو نظر  یاجتماع   هیسرما  هینظر  ،یشبکه اجتماع   هیبر اساس سه نظر  یتالیجید   ینیمطالعه کارآفر  یبرا  یمفهوم

  ، یمدل از شبکه اجتماع   نیا  یاست و اجزا  تالیجید  ی نیو کارآفر  یتالیجیفرصت، فرصت د   صیآنها تشخ  قیدر تحق  تالیجید   ینیکارآفر

   شده است. لیتشک یفرهنگ /یو اجتماع ی قانون/ینظارت  ،ی اقتصاد ،یفناور ،یفرد  ،ی سازمان

در    ینیموثر کارآفر  یگذشته و نظر خبرگان، ابعاد و مولفه ها  یبر اساس پژوهش ها  1401  در سال  ، ح و همکارانیخانیعل  قیدر تحق       

 نموده است. فیتعر یطیو مح ییمحتوا ،ی، افراد، فناوری تیری، راهبرد، مدیساختار یرا در حوزه ها رانیا

( وجود دارد.  ی و سازمان ی )کسب و کار، دانش  نانهیکارآفر  ی( نشان داد که سه شکل از فرصتها2010و واست ) دسونیوید  قیتحق جینتا         

 .مطرح نمودند  نانهیابعاد کارآفر نیبر اساس ا یمدل  تالیجید  ینیکارآفر یآنها برا

 

 بیان مفاهیم 

 

آنجا که موضوع تشخیص  از  مقاله دارد.  تحلیلی  انسجام  تبیین چارچوب نظری و  پژوهش، نقش مهمی در  بنیادین  درک صحیح مفاهیم 

اقتصاد دیجیتال ماهیتی میانفرصت اقتصاد دیجیتال تأثیر ای دارد و از حوزهرشتههای کارآفرینانه در  های کارآفرینی، مدیریت فناوری و 

های متفاوت از متغیرهای  تواند موجب برداشت رسد. ابهام مفهومی میپذیرد، تعریف دقیق و شفاف مفاهیم کلیدی ضروری به نظر میمی

 .پژوهش شود و اعتبار نتایج تحقیق را تحت تأثیر قرار دهد 

گیرند. این تعاریف بر اساس ادبیات علمی معتبر ارائه  ترین مفاهیم مرتبط با پژوهش مورد تبیین قرار میاز این رو، در این بخش مهم       

کنند. هدف از ارائه این مفاهیم، ایجاد زبان مشترک مفهومی و فراهم  اند و مبنایی نظری برای تحلیل روابط میان متغیرها فراهم میشده

 .ای روشن برای ورود به مباحث تحلیلی پژوهش استساختن زمینه 

 
 تالیجید  یهافرصت در بافت  تیماه

 



 
 

کشف   یبرا  یصرفاً ابزار  تالیجید  یهای. فناورابدییم  ی دیابعاد جد  تالیجید  یهاطیکشف  و خلق فرصت در مح  نیب  کیکلاس  بحث     

را    دی کاملاً جد  ی شنهادیپ   ی هاو ارزش   ازهایبازارها، ن  جاد یهستند که امکان ا  یاندهیزا  ی هارساخت یبلکه ز  ستند؛ یبازار ن  نیشیپ   ی هاشکاف

  یهابا امکانات موجود )مانند مهارت  نانیکه کارآفر  ییهمسو است، جا  یبا منطق اثرگذار   دگاه ی د  نی( ا2024، ز،    انیمیر)ک.  کنند یفراهم م

 ( .Sarasvathy, 2001) پردازندیبه خلق فرصت م  شی تعامل و آزما قیها( آغاز کرده و از طربه پلتفرم یدسترس تال،یجید

 

 توانمندساز  یبه مثابه سازوکارها تالیجید یهاتیقابل

 
بافت د Gibson, 1979)  تیقابل  ه ینظر  ،یمحور  ینظر  یعدس         قابلشودیبه کار گرفته م  تالیجی( است که در  به    تالیجید   یهاتی. 

م  " کنش  ی هاامکان" عرضه  کاربران  به  فناورانه  مصنوعات  که  دارند  براAutio et al., 2018)  کنند یاشاره  ها  پلتفرم  نان، یکارآفر  ی(. 

  شی آزما  نهیهز  ها یژگیو  نی(. اAmit and zott,2020).آورند یرا فراهم م  یریپذ یابی و رد  یبیبازترک  ،یری پذ تعامل  ،یریپذبرنامه  یهاتیقابل

فرصت را اساساً دگرگون   صیتشخ  ندیفرآ  بیترتنیو بد  دهند یارائه م  یغن  یرفتار  یهاو داده  لیرا تسه  عی بازخورد سر  یهارا کاهش، حلقه

 ( Autio et al., 2018; Giones &Brem 2017) سازند یم

 
 یستمیاکوس دگاهید

 
نم  صیتشخ      رخ  خلأ  در  اکوس  دهد یفرصت  چارچوب  کنشگران Sussan & Acs, 2017)  تالیجید  ینیکارآفر  ستمیو  تعامل  بر    )

(. سلامت    Elia et al,2020).دارد  دی( تأک یکیزیف  تال،یجی)د  رساختیفرهنگ( و ز  ها،استی(، نهادها )سگذارانهیکاربران، سرما  نان،ی)کارآفر

 نانیکه کارآفر   ییهافرصت   تیفیو ک  تی بر کم  میطور مستقبه  -  یتیدر دسترس بودن منابع و مقررات حما  ،یاشبکه   یچگال  -  ستمیاکوس  کی

  دهد ینشان م  تال«یجید  یمفهوم »افوردنسها  ن یهمچن  (odeyemi  et al , 2024).گذاردیم  ریدرک کرده و بر آنها عمل کنند تأث  توانندیم

  یی فرصتها  ینیکارآفر  یستمهایاکوس  ی فراتر از ابزار و به عنوان عامل شکل دهنده ساختارها  د،ی با ارائه امکانات جد  نیون  یهایچگونه فناور

 ( Autio et al,2018. )کنند یفراهم م ینیکارآفر گرانی باز نیتعاملات ب فیبازتعر یبرا

 
 کپارچهی ی دگاهید

 
عناصر قرار  نیکه در تقاطع ا شودیم دهیفهم یچندسطح ندیفرآ کیصورت به عنوان  نیبهتر تالیجیفرصت د صیتشخ به نظر می رسد    

 دارد:   

 کنش.  یخاص برا یهاتیقابل یآور: فراهم یفناور

 .نیکارآفر  یاجتماع  هیو سرما دانششیپ  ،یشناخت یها: چارچوب  تیعامل

 . سازدیتوانمند م  ا یکه کنش را محدود  یستم یو اکوس ینهاد طی: مح نهیزم

 (1395و همکاران  یارفع)  .کند یم  تیو توسعه چارچوب ما را هدا لیتحل کپارچه،ی  دگاهید نیا

 
 



 
 

   یشناسروش
 
انجام شد    2020 (PRISMA)  لیمند و فراتحلنظام  ی مرورها  یبرا  یحیموارد ترج  یدهگزارش  ی هامطابق با دستورالعمل   یپژوهش مرور  نیا

(Page et al., 2021 پروتکل پژوهش پ .)ثبت آزاد علم ثبت شد.  گاه یها در پااز استخراج داده شی 

 برای قرار گرفتن در این پژوهش شامل موارد زیر بوده است: بودن طیواجد شرا یارهایمع

 . رانیا تالیجیدر اقتصاد د  نانهیکارآفر  یندهایفرآ  ای نانیجامعه:  مطالعات متمرکز بر کارآفر

 است.  نانهیکارآفر یهاخلق فرصت ایکشف   ص،یآنها بر تشخ ی که تمرکز اصل ی مفهوم:  مطالعات

ها و مرور سرمقاله  ،یهمتا. مقالاتنظر  یداور  یدارا  ی هامجموعه مقالات کنفرانس  ا ی منتشرشده در مجلات    یانواع منابع:  مطالعات تجرب

 ها حذف شدند. کتاب

 در نظر گرفته شده است.   1403 یتا د 13۸۸ ید تحقیق مورد نظر  یبازه زمان

و    کایلیسو  ، یجهاد دانشگاه   ی اطلاعات علم  گاهیپا   نس،ی: اسکوپوس، وب آو ساکیالکترون  یاطلاعات   گاهیمند در پنج پانظام  یجستجو      

و    "پلتفرم  ای   نیآنلا   ای   تالیجید" و    "فرصت  یی شناسا   ایفرصت    صیتشخ"از اصطلاحات مرتبط با    یبی. رشته جستجو ترکانجام شد  رانیمگ

 جستجو شد. یبه صورت دست زیو فهرست منابع مقالات واردشده ن هبود یبود. جستجو تکرار  "رانی ا"و  "نانهیکارآفر"  ای  "ینیکارآفر"

( خلاصه شده است.  1)شکل    PRISMA 2020  انیانتخاب در نمودار جر  ندیفرآابتدا  داده    یانتخاب مطالعه و گردآور  ندیفرآدر تشریح       

(. متن کامل مطالعات بالقوه  0.۸5کوهن =    یشدند )کاپا  یمستقل غربالگر  ابیتوسط دو ارز  هادهیو چک  نیعناو  ،یپس از حذف موارد تکرار

 سوم حل شد. ابیمشورت با ارز  ایبحث  قیشد. اختلاف نظرها از طر یابیبودن ارز طیواجد شرا  یارهایمعمرتبط با 

 
 تیفیک  یابیاستخراج داده و ارز

 
درباره    یدیکل  یهاافتهی  ،یسال، طرح پژوهش، نمونه، چارچوب نظر   سندگانیاطلاعات نو  یگردآور  یفرم استاندارد استخراج داده برا  کی  از

 ی بیترک  یهاروش  یابیبا استفاده از ابزار ارز  یطور انتقادبه  یشناختروش  تیفیاستفاده شد. ک  ها تیفرصت و محدود  صیتشخ  یسازوکارها

آن را   یهاافتهی شده به  شد و وزن داده  یازده یشد . هر مطالعه امت  یابیمناسب است ارز  یبیترک  یهاو روش  یکم  ، یفیک  طالعاتم  یکه برا

 کرد. نییتع بیدر طول ترک

  نیشدند. ا  لیتبد   یفیک یبه کدها  یبی ترک  یهاو روش  ی کم  ، یفیمطالعات ک  یهاافتهیهمگرا استفاده شد.  یمضمون  بیترک  کردیرو  از        

قالب مضمون  در  سازمانده  یفیتوص  یهاکدها  اول(  پرسش  به  طر  ی)مربوط  از  متعاقباً  مقا  یندیفرآ  قیو  از  تفس  سهیتکرارشونده  به   ری و 

  ی چارچوب مفهوم  ک یبه    یلیتحل  یهامضمون  ن یا  لیشامل تبد   یی )مربوط به پرسش دوم و سوم(. گام نها   افتند ی   هتوسع  یلیتحل  یهامضمون 

 بود.  یکیگراف

 
 
 
 
 



 
 

  هاافتهی
 

از   ی بندرده   کیمطالعه به    6۸  لیتحلبا    رانیا  تالیجیفرصت در اقتصاد د  صیتشخ  یسازوکارها  یبندردهبا استفاده از فرصت این پژوهش،  

 ارائه شده است.  لیمنجر شد که به تفص  یو نه سازوکار فرع  یسه سازوکار اصل

 یدیکل  یهایژگیوو    یسازوکار فرع،  یاصل  سازوکار  رانیا  تالیجیدر اقتصاد د  نانهیفرصت کارآفر  صیتشخ  یسازوکارها   ی بندرده  در بیان       

از   ادب  یهاافتهی  حاصل  از  از و    یداده و هوشمند  لیتحلر شامل  محوداده  -فناورانه  یسازوکارهابه دست آمده است.  اتیشاخص  استفاده 

 حاصل شده است.  پنهان  یازهایروندها و کشف ن  ینیبشیالگوها، پ   ییشناسا  یبازار برا  یهوشمند  یو ابزارها  یکاربر  یگرهالیداده، تحلکلان

برایسینوبرنامه  یهارابط  ازها، یپلتفرم )نظرات، امت  یهایژگیاز و  یبرداربهرهنیز به منظور    ش یو آزما   یپلتفرم  یهاتیقابل  ی سازنمونه  ی( 

 ن یماش   یریادگی  یریکارگبهر شامل  محویمصنوع و هوش  یتمیکشف الگورکشف شده است.  بازخورد کاربر  یآزمون بازار و گردآور  نه،یهزکم

 استخراج شد. نیفرصت نو  یهاحوزه شنهادیو پ  افتهیرساختاریغ  یها داده لیتحل ها،طیمح شی پا یبرا یهوش مصنوع   یهاتمیو الگور

  نانهیو تجربه کارآفر ی فن یهاخاص، مهارت یادانش حوزه، و تجربه دانششیپ   یافت شده در این تحقیق شامل یفرد-یشناخت ی سازوکارها

 . دهدیها را شکل منشانه ریگذشته که ادراک و تفس

است که    ی شناخت  یو چابک   تالیجیسواد د یافت شده دیگری  مولفه  ابزارها  یی توانانیز  از  محاسبات  تال،یجید  یاستفاده  تطب  ی تفکر   قیو 

 را نشان می دهد.  عیسر رییفناورانه در حال تغ  یاندازهابا چشم ی ذهن ی هامدل

جستجو  لیتما نیز در فرصت های دیجیتال  تیو ذهن نانهیکارآفر یاریهوش پذ  لیتما  رات،ییتغ  یبه  رشدگرا  سکیر  رشیبه  نگرش    انه یو 

 را نشان می دهد.  تالیجی د  یهاعمل بر نشانه یبرا یضرور

  ی هاگروه  ن،ینکدی)مانند ل  ن یآنلا  یهاشبکه   قیاز طر  یبه اطلاعات، منابع و اعتبارسنج  یدسترسدر این تحقیق    یاو حرفه  ی اجتماع   یهاشبکه 

 را به دست داده است. ن یتلگرام( و آفلا

مقرون  تیفیک ی و دسترس تالی جید رساختیز کشف شده شامل یطیمح-یستمیاکوس ی سازوکارها ابهو  بودن  خدمات    نترنت،یصرفه 

 ، بوده است. سازدیمحدود م ایرا توانمند  تالیجید تیپرداخت که فعال   یهاو درگاه یابر

قوان  یهااستیس شامل   یو نهاد یمیتنظ ی هاتیحمابراساس یافته های این تحقیق  و    یمال   تیحما  ی هاطرح  ، یاستارتاپ   نیدولت، 

  د یجد  یهایفناور  رشینرخ پذ  تال،یجی بازارسطوح اعتماد د  شامل  ی و آمادگ  یفرهنگ -ی اجتماع   یهنجارها است و نیز    مقررات  تیثبات/شفاف

 به دست آمده است.  و شکست ینیکننده و نگرش جامعه نسبت به کارآفرتوسط مصرف

 
 نیکارآفر نیمحور: حواس نوداده-فناورانه ی سازوکارها

 
و همکاران   یمثال، رضوان  یرده بود. برا  نیدارند، پرتکرارتر  د یمحور تأکاز شهود به کشف داده  رییبر تغ  مطالعاتدر یافته های این تحقیق  

نشده  دادهپاسخ  ی تقاضا  یی شناسا  یبرا  کیتجارت الکترون  ی هاکاربر توسط پلتفرم  کیکل  انیجر  ی هاداده  ل یتحل  ی چگونگ  اتی( جزئ1400)

م  د یمحصول جد  یهادسته   یبرا پلتفرمدهندیرا شرح  »آزما.  عنوان  به  م   یهاشگاهیها  عمل  آنها  1399  ، ییرزای)م  کنندیزنده«  در  که   )

همچنان در   یتمیحال، استفاده از کشف الگور  نی. با اکنند یبازار بلادرنگ را فراهم م  یاعتبارسنج  یازدهیامت  یهاستمیمانند س  ییهایژگیو

 (.1402و همکاران،  ی)علم .مهم است  یمرز پژوهش کی انگری نما و عمل و پژوهش نادر است 



 
 

 

 ی: مفسر انسانیفرد- یشناخت یسازوکارها 

  
و همکاران،   یتر مرتبط بوده است )محمدفرصت نوآورانه  یی با شناسا  وستهیبه طور پ   دانش شیپ   ک،یتجارت الکترون  ا یافزار  در توسعه نرم 

قابل   یاافتهیفناورانه است که  یابزارها یبرا یسودمند یانجیم تالیجیسواد د  ،یاتیطور حو به ستین یکاف ییبه تنها یفناور کنی( ل1400

( 1395مکان ) و  یچی(و قل139۷)یمی( سخته و کر139۸کشاورز و همکاران ) پیش از اینبود  یاجتماع  یها شبکه  یبرا تیاهم یاراتوجه د

که   افتند ی( در1390پرداختند. )محمدی الیاسی و همکاران    تالیجید  ین یدر کارآفر  تیموفق  یشرانهایعوامل به عنوان پ   نیگذرا به ا  یاشاره ا

  یتالی جید  یکربندی( که بر بازپ 1393) کاووسی،    . اندبه دست آورده  نیآنلا  یارا از جوامع حرفه   یاتیفرصت ح  اطلاعات  نانکارآفری  درصد۸5

 (  1392باشد. )ایرانی و همکاران  یم  زین ی الملل نیدارد که مطابق با مطالعات ب  دیتأک یاجتماع  هیسرما

 
 ها  دهنده فرصت: بستر شکلیطیمح-یستمیاکوس ی سازوکارها

 
کوچکتر( به طور مداوم    ی در شهرها  داری ناپا  نترنتی) مانند ا  یرساختیز  ی ها. شکافدهندیم  لیرا تشک  گرانید  یمرز  طیسازوکارها شرا  نیا

م  یجستجو مختل  را  همکاران    انیرضائ.سازدیفرصت  چارچوب 13۸9و  س  یمیتنظ  یها(.  دارند:  دوگانه  )مانند    ی تیحما  یهااستیاثر 

که آن را خفه    کنندیم  جاد یا  یتیعدم قطع  دار،یناپا   ای  دهیچیکه مقررات پ   یکنند، در حال  قیجستجو را تشو  توانندی( م ی اتیمال  یهاتیمعاف

محمد  یزدانی)   .سازدیم فرهنگ1402  ،یو  عوامل  سرانجام،  پا   ،ی (.  نسبتاً  اعتماد  تراکنش  نییمانند   یری پذامکان  تواندیم   ن،یآنلا  یهابه 

 (. 1402 ،یو تقو ی)واحد  . خاص را محدود کند تالیجیوکار دکسب ی هالشده مددرک

 

 تعامل سازوکارها 

 
ممکن  نیکارآفر  ک ی  یمثال، شبکه اجتماع   یتعامل دارند. برا  ایبلکه به صورت پو  ستندیسازوکارها مستقل ن  ن یا  کندیم  شنهادیپ   این تحقیق

 نترنتیا  رساختیو توسط ز  یو  تالیجی را فراهم کند، که استفاده از آن مشروط به سواد د   یداده خصوص  لیابزار تحل  کیبه    یاست دسترس

 است.  یما محور یشنهادیتعامل در چارچوب پ  نیتوانمند شده است باشد. ا داری پا

 

 و بحث   یانتقاد  یابیارز
 
شروع به پرداختن به پرسش    ه،یبا نظر  ها افتهی  یسازکپارچهیبه پرسش دوم پرداخته و با    ات یادب  ی هاتیها و محدودسهم  ی ابیبخش با ارز  نیا

 . کندیسوم م

 

 موجود اتینقاط قوت ادب 

 



 
 

فرهنگ   ها،میتحر  یدهشکل  یدرباره چگونگ  یفیظر  یهانشیگرفته و ب یجا  رانیا  نهیدر زم  یقی:  مطالعات به طور عمیغن  یمندسازنه یزم

 ( 1404ز  و همکاران   کبخت،ی(. )نGholami & Koh2024) دهند یفرصت ارائه م صیخاص به تشخ یهااستیو س یمحل

  ی بلکه به عنوان ابزارها  یاب یبازار  ینه تنها برا  یاجتماع   یهامانند استفاده از رسانه  ینوظهور  یهاوهی:  پژوهش، شنینو  یهادهی پد  ییشناسا

 (. 1403نسب ، ا ،  یپژوهش بازار را ثبت کرده است )جعفر یاصل

 یانتقاد یشناختو روش ینظر یها.  شکاف5.2

مطالعات    د یاست. فقدان شد  افتهینمونه کوچک  تسلط    ی فیک  ای  یموردتک  ، یمقطع  یهاحوزه توسط طرح   نی:  ایشناختروش  یهاتیمحدود

 ی قیتطب   ی هاو طرح  هیآزمون فرض  یبزرگ برا  اسیدر مق  ی فرصت در طول زمان،  مطالعات کم  صیتشخ  ی ندهایفرآ  کننده یاب یرد  یطول

 ملل( وجود دارد. ریبا سا ا ی ی رانیا یهااستان نی)مانند ب

استفاده شده، اغلب   هیکه نظر ییاند. جااستفاده کرده یقو یچارچوب نظر کی از صراحت به مطالعات درصد30:  کمتر از ینظر یهایکاست

 باشد.  یم   یمتک شرفتهیپ  یاطلاعات  یهاستمیس ا ی تالیجید ینیکارآفر هینظر یبه جا  یکل یتیریمد م یبر مفاه

(؛  یتمیالگور  یر یسوگ  ،یخصوص  میمحور )حرفرصت داده  صیاند، از جمله: اخلاق تشخشده  یبررسکم    ی دیموضوعات مغفول:  مسائل کل

 . تالیجید داریپا   ای  یاجتماع  ینیفرصت در کارآفر صی(؛ و تشخایزا یهوش مصنوع   ،ی بلوک رهینسل بعد )زنج یهاینقش فناور

 م یبه طور مستق  ی پلتفرم  یهاتیقابل  ی. برجستگدهندیهمسو بوده و آنها را گسترش م  شده تیتثب  یهاهی با نظر  شده ییشناسا  ی سازوکارها

خاص پلتفرم   ی هایژگ یچگونه از و  یرانیا  نانیکارآفر  دهد یو نشان م  کندیم   ی بانی( پشت201۸-و همکاران    Autio)  تالیجید  ت یقابل  هیاز نظر

 ی (، که احتمالاً پاسخSarasvathy, 2001است )  اندازنیطن  یبر امکانات با منطق اثرگذار  یو کنش مبتن  ش یبر آزما  د ی. تأکبرندیم   رهبه

 است.  رانیا تیپر از عدم قطع طیبه مح یمنطق

 ست،یعوامل ن  یفهرست بررس  کیفرصت    صیناکام است. تشخ  ندیفرآ  کی سازوکارها در    نیتعامل ا  یچگونگ  حیدر توض  اتیحال، ادب  نیا  با

 . میکنیم شنهادیپ  کپارچهی یچارچوب مفهوم کیما  ن،یپرداختن به ا ی. برااستیپو یتوال کیبلکه 

 

 ران یدر ا  تالیج یفرصت د  صی تشخ  ی برا  ندمحوریفرآ  یچارچوب مفهوم   کی
 

صورت یک فرآیند غیرخطی، تکرارشونده و چندسطحی نشان های کارآفرینانه دیجیتال را بهچارچوب مفهومی پیشنهادی، تشخیص فرصت

گیرد. این مدل شامل چهار مرحله اصلی فرآیندی است که توسط سازوکارهای  ای شکل می های محیطی و زمینه دهد که در تعامل با لایهمی

 :شوندمشخص توانمند می

کنند تا اطلاعات  ای پایش میحرفه-های اجتماعیکارآفرینان محیط دیجیتال را با استفاده از ابزارهای تحلیلی و شبکه کردنجستجو و حس

شود و سرمایه اجتماعی نقش  های جستجو و ابزارهای داده توانمند میهای فرصت را شناسایی کنند. این مرحله توسط قابلیتاولیه و نشانه

 .کندها ایفا میمهمی در دسترسی به اطلاعات و فرصت

شوند. در  های شناختی و تجربه پیشین کارآفرین تفسیر میشده با کمک صافیآوریهای جمعنشانه ، تفسیر و ادراک قابلیتبراساس مفهوم 

عنوان مثال، تشخیص اینکه یک رابط کند؛ بهها را درک میها و امکانات فناوری را شناسایی و ارزش بالقوه آناین مرحله، کارآفرین قابلیت

 .آورد ای خاص را فراهم مینویسی مشخص امکان آزمایش ایدهبرنامه



 
 

گیرند.  ها مورد آزمون قرار میهای پلتفرمهزینه و استفاده از قابلیتسازی سریع و کمها و فرضیات اولیه با نمونهایده :آزمایش و اعتبارسنجی

 .های فناوری کشور وابسته استموفقیت این مرحله تا حد زیادی به کیفیت زیرساخت 

ها و نهادهای حمایتی، و شرایط بازار شکل تصمیم برای پیگیری و عملیاتی کردن یک فرصت تحت تأثیر عوامل شناختی کارآفرین، سیاست 

 .وکار واقعی استشده به کسبدهنده تبدیل فرصت شناساییگیرد. این مرحله نشانمی

گر ای و تعدیلافتد؛ بلکه تحت تأثیر چندین لایه زمینهفرآیند تشخیص فرصت در یک فضای خالی اتفاق نمی  گرای و تعدیلهای زمینهلایه

است. عاملیت کارآفرینانه و فناوری دیجیتال توانمندسازهای مستقیم فرآیند هستند و با یکدیگر تعامل مستمر دارند. اکوسیستم کارآفرینی 

های  ها و حمایتها را محدود کرده و سیاستها آزمایش ایدهکند؛ برای مثال، ضعف زیرساخت دیجیتال اثر توانمندسازهای مستقیم را تعدیل می

ها، روندهای فناوری المللی مانند تحریمکنند. محیط کلان ایران شامل شرایط ملی و بیننهادی تعهد کارآفرین به پیگیری فرصت را تقویت می

 .کندها را تعیین میهای بالقوه برای خلق و توسعه فرصتکانجهانی و فرهنگ ملی است که مرزها و ام

وکار،  شده، ایجاد یا تطبیق کسبشده و اعتبارسنجیهایی شامل فرصت شناساییفرآیند تشخیص فرصت را با خروجی  ها و بازخوردهاخروجی

های بازخورد موجود در مدل عاملیت کارآفرین را تقویت کرده  کند. حلقهها تکمیل میو بازخورد اکوسیستمی شامل یادگیری و توسعه شبکه 

 .توانند با گذر زمان بر کل اکوسیستم اثرگذار باشندو می

کند.  سازی میفراتر از فهرست ایستا عوامل رفته و تشخیص فرصت را به صورت توالی تعاملات فرآیندی مدل  های نوآورانه چارچوبسهم

زمینه. مدل نشان عنوان پساند، نه صرفاً بهآفرین در مدل لحاظ شدهطور صریح و نقشها و توانمندسازهای اکوسیستم ایران بهمحدودیت

دهند و بروندادهای یادگیری در طول فرآیند، عاملیت ها را شکل میهای فردی و فناورانه ادراک و آزمایش فرصتدهد که چگونه قابلیتمی

 .سازدکند و امکان بهبود مستمر فرآیند را فراهم میکارآفرین و عملکرد اکوسیستم را تقویت می

 

 

 گیری نتیجه
 

های  ای درباره سازوکارها و چالشمطالعه مرتبط با تشخیص فرصت کارآفرینانه در اقتصاد دیجیتال ایران، بینش گسترده  6۸مند  این مرور نظام

محور، داده-کند: سازوکارهای فناورانهدهند که تشخیص فرصت تحت تأثیر سه دسته اصلی سازوکار عمل میها نشان میموجود ارائه کرد. یافته

اکوسیستمی- سازوکارهای شناختی این سه دسته به شیوه-فردی و سازوکارهای  پیچیده و هممحیطی.  دارند و  ای  با یکدیگر تعامل  تأثیر 

 .دهندهای فردی شکل میهای فناورانه و ویژگیموفقیت تشخیص فرصت را تحت شرایط محیطی، محدودیت

شناختی و توسعه نیافتگی نظری، مانع  ای، عدم همگنی روشدهد که با وجود منابع غنی از بینش زمینهتحلیل انتقادی مطالعات نشان می

پژوهششکل از  بسیاری  است.  شده  حوزه  این  در  آزمون  قابل  و  منسجم  چارچوب  بینش گیری  ارائه  قابلیت  و  هستند  توصیفی  صرفاً  ها 

های  گر محیط ملی و محدودیتویژه نقش تعدیلهای مختلف، بهکننده یا تبیینی محدود دارند. همچنین، تعامل پیچیده میان لایهبینیپیش

 .اکوسیستم دیجیتال ایران، کمتر مورد توجه قرار گرفته است

دهد. این فرد ایران جای میها را در بستر منحصربه کند و آنچارچوب مفهومی فرآیندمحور پیشنهادی، این سه سازوکار اصلی را یکپارچه می

های فردی و فناورانه با  کند که تعامل میان قابلیتمدل تشخیص فرصت را به عنوان فرآیندی پویا، تکرارشونده و چندسطحی ترسیم می



 
 

کند  شده امکان ردیابی بازخوردها و یادگیری مستمر را فراهم میگیرد. چارچوب ارائه های محیطی را همزمان در نظر می ها و فرصتمحدودیت

 .سازدو زمینه را برای حرکت از پژوهش توصیفی به سوی آزمون و پالایش نظریه آماده می

جامع میتحلیل  نشان  چارچوب  این  مهارتتر  میان  هماهنگی  نیازمند  دیجیتال  فرصت  تشخیص  در  موفقیت  که  فناورانه، دهد  های 

ها و  ها، به تنهایی کافی نیستند؛ بلکه درک عمیق از ظرفیت سازی فعال است. ابزارهای دیجیتال و زیرساخت های شناختی و شبکهتوانمندی 

کننده دارند. این  ها، نقش تعیینها و عدم قطعیتالمللی، و توانایی مدیریت پیچیدگیهای اکوسیستم، فرهنگ ملی و شرایط بینمحدودیت

 .ها بیانگر اهمیت نگاه سیستمی و چندبعدی به فرآیند تشخیص فرصت در اقتصاد دیجیتال ایران هستندیافته

توان بررسی کرد که »قدرت حمایت اکوسیستمی چگونه دهد. به عنوان مثال، میچارچوب پیشنهادی، سازوکارها و روابط قابل آزمون ارائه می

می تعدیل  را  فرصت  اعتبارسنجی  موفقیت  و  پلتفرم  قابلیت  از  استفاده  میان  و  رابطه  تطبیقی  طولی،  مطالعات  به  نیاز  همچنین،  کند«. 

 .سازی به صورت دقیق ردیابی شوداندازی و تجاریشود تا فرآیند تشخیص فرصت از ایده تا راهچندروشگاهی احساس می

های فنی و تحلیل داده،  های متوازن ضروری است؛ نه تنها مهارتدهد که توسعه توانایینشان می  یو فعالان عمل  نانیکارآفر  یبرا  چارچوب 

های اکوسیستم برای موفقیت در اقتصاد دیجیتال حیاتی  ها و فرصتسازی فعال و توانایی پیمایش محدودیتبلکه چابکی شناختی، شبکه

 .است

مداخلات باید سیستمی و همزمان باشند. بهبود زیرساخت دیجیتال بدون اصلاح مقررات و پرورش فرهنگ اعتماد و   نیز  گذارانبرای سیاست

ها باید در تمامی مراحل فرآیند تشخیص فرصت، از دسترسی به داده برای جستجو گرفته تا ایجاد  پذیری ناکارآمد خواهد بود. حمایتریسک 

 .سازی، هدفمند باشد های آزمایشی برای اعتبارسنجی و نمونهمحیط

 شامل   شده، های شناساییبرای پرداختن به شکاف  دستورکار پژوهش آیندهبراساس نتیجه گیری این پژوهش  

به نظریه :محورمطالعات نظریه • ایران  اقتصاد دیجیتال  اثرگذاری و شناخت کارآفرینانه در بستر  قابلیت،  کار گرفته و مورد  های 

 .شوندکار گرفته میهای دیجیتال در این زمینه چگونه ادراک و بهآزمون قرار گیرند تا مشخص شود که قابلیت

وکار انجام  اندازی کسبکننده فرآیندهای تشخیص فرصت از مرحله ایده تا راهمطالعات طولی و ردیابی :شناختیپیشرفت روش •

های آموزشی یا مداخلات سیاستی بر شناسایی و  آزمایشی، مانند آزمون تأثیر برنامههای آزمایشی یا شبهشود. استفاده از طرح

 .تری فراهم کندتواند شواهد تجربی قویاعتبارسنجی فرصت دیجیتال، می

با  های اجتماعی و حرفهبررسی دقیق نقش شبکه  :تحلیل شبکه و تعاملات اکوسیستم • ای، روابط میان کارآفرینان، و تعامل 

 .ها ضروری استگیری و تقویت فرصت ها برای درک بهتر چگونگی شکلنهادهای حمایتی و پلتفرم

مقایسه فرآیندهای تشخیص فرصت در صنایع مختلف دیجیتال یا میان کشورهای مشابه   :ایرشتهمطالعات تطبیقی و میان •

 .ها برای شرایط متفاوت تنظیم شوندها را افزایش دهد و کمک کند چارچوب پذیری یافتهتواند تعمیممی

های  تواند مسیر روشنی برای پژوهشدر مجموع، این پژوهش چارچوبی فراهم کرده است که هم مبنای نظری و هم کاربرد عملی دارد و می

 .های کارآفرینی دیجیتال در ایران ارائه دهدآینده و توسعه سیاست

 
 

 

 



 
 

 منابع فارسی: 

های ای کیفی در استارتاپهای دیجیتال: مطالعههای کارآفرینانه در بستر پلتفرم(. تشخیص فرصت1۴۰1احمدی، م. رضایی، ع. ).1
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